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姓名： 安慶祥

職稱： 助理教授

辦公室： O728
電話： +8613073026763
電郵地址：qxan@must.edu.mo

學歷

美國 中佛羅里達大學 羅森款待管理學院

觀光與款待管理博士

美國 北德州大學 G. Brint Ryan 商學院

理學碩士，資訊科技與決策科學

美國 北德州大學 商品、觀光與款待學院

理學碩士，觀光與款待管理

中國 貴州財經大學 經濟學院

經濟學學士，國際貿易與經濟

教學科目

智慧觀光時代的行銷

會展營運與規劃

渡假村管理

服務品質與零售管理研究

優質服務溝通技巧

休閒產業導論

博物館展覽與典藏管理

研究方向

研究重點包括消費者行為、人工智慧與機器人技術的採用與應用、數位行銷、大

數據分析，以及使用者產生內容的分析，這些主題皆聚焦於觀光與款待資訊科技

的採用與應用情境中。

工作經驗

2024年 8月－至今 助理教授, 澳門科技大學 博雅學院
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研究資助

2023 會議註冊與差旅補助

美國中佛羅里達大學 學生會（Student Government）
2023 教師差旅基金

美國中佛羅里達大學 羅森款待管理學院（Rosen College of Hospitality
Management）

獎項及榮譽

2023 研究生會議發表獎助金美國中佛羅里達大學 研究生院（College of Graduate
Studies）

編輯及學術服務

2019年－至今 匿名審稿人

《國際旅館管理期刊》（International Journal of Hospitality Management，SSCI）
《當代旅館管理國際期刊》（ International Journal of Contemporary Hospitality
Management，SSCI）
《旅館與觀光研究期刊》（Journal of Hospitality and Tourism Research，SSCI）
《旅館行銷與管理期刊》（Journal of Hospitality Marketing & Management，SSCI）
《旅館與觀光管理期刊》（Journal of Hospitality and Tourism Management，SSCI）
《旅館與觀光科技期刊》（Journal of Hospitality and Tourism Technology，SSCI）
Annals of Operations Research
《全面品質管理與企業卓越期刊》（Total Quality Management & Business
Excellence，SSCI）

最後更新： 2025. 7. 17


