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教育背景  

2003-2008博士: 澳門科技大學 管理學博士（執行資訊系統方向）； 

2001-2003碩士: 澳大利亞MONASH大學，資訊科技; 

1996-2000學士:中國南京大學 理科學士 電腦軟體專業. 

 

工作經驗  

2010-至今 助理教授 / 澳門科技大學商學院 

2003-2010 講師 / 澳門科技大學商學院 

2000-2001 軟體發展 / 常州金蝶軟體有限公司 

 

教學活動  

電子商務，執行資訊系統，系統分析和設計 

 

研究領域 

互聯網行銷，企業資訊管理，科技接受行為 
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