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教育背景  

2003-2008博士: 澳门科技大学 管理学博士（管理信息系统方向）； 

2001-2003硕士: 澳大利亚MONASH大学，信息科技; 

1996-2000学士:中国南京大学 理科学士 计算机软件专业. 

 

工作经验  

2010-至今 助理教授 / 澳门科技大学商学院 

2003-2010 讲师 / 澳门科技大学商学院 

2000-2001 软件开发 / 常州金蝶软件有限公司 

 

教学活动  

电子商务，管理信息系统，系统分析和设计 

 

研究领域 

互联网营销，企业信息管理，科技接受行为 
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